
Digitale Workshopreihe: Bürgerstiftungen und Klimaschutz

4. Veranstaltung
Dienstag, 14.11.2023, 12:00-13:30 Uhr

Kommunikation zu unserem 
Klimaschutzhandeln



„Wenn wir über die Klimakrise reden, 

dann lasst uns das gutgelaunt tun!“ 

(Eckart von Hirschhausen)
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https://www.klimafakten.de/meldung/wenn-wir-ueber-die-klimakrise-reden-dann-lasst-uns-das-gutgelaunt-tun


Überblick

Diese Powerpoint-Präsentation enthält die Kurz-Dokumentation der ersten Veranstaltung der 
digitalen Workshopreihe zu Klimaschutz in Bürgerstiftungen:

1. Fachlicher Input (Folien 4-22)

2. Beispiel Bürgerstiftung Jena Saale-Holzland (Folien 23-25)

3. Diskussionspunkte (Folien 26-27)

4. Literaturhinweise (Folien 28-31)



1. Fachlicher Input



Warum wollen wir über unser 
Klimaschutzhandeln kommunizieren?

• Das Thema Klimaschutz ist für uns ein wichtiges Thema.

• Wir wollen wichtige Impulse und Anregungen geben.

• Wir möchten auf unsere Arbeit zum Klimaschutz aufmerksam machen.

• Wir möchten unsere Mitarbeiter*innen ermuntern, mehr für Klimaschutz zu tun.

• Wir möchten Bürger*innen ermuntern, mehr für Klimaschutz zu tun.

• Wir möchten die finanziellen Mittel bekommen, die wir für unser
Klimaschutzhandeln benötigen.

• Bürgerstiftungen können ein guter Hebel sein, Menschen, die 
frustriert und entmutigt sind, zu helfen, wieder ins Handeln zu
kommen.

• Wir wollen die Erde für zukünftige Generationen erhalten.

• Wir wollen junge Menschen engagieren.
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https://www.clientearth.org/what-we-do/priorities/climate-accountability/


Wie kann die Kommunikation zu unserem 
Klimaschutzhandeln aussehen?

• Gespräche, die wir zum Beispiel mit Kolleg*innen, Mitgliedern, Bürger*innen, 
Stadtveraltungen, Unternehmen etc. führen.

• Meetings, die wir für Information und Austausch mit Kolleg*innen, Mitgliedern, 
Bürger*innen, Stadtveraltungen, Unternehmen etc. veranstalten. 

• Öffentlichkeitsarbeit, die wir in Form von Inhalten auf der Webseite, im Newsletter 
oder in sozialen Medien veröffentlichen.

• Veröffentlichungen, die wir zum Beispiel in Form von Artikeln, Fachbeiträgen
herausbringen.

• Informationen, die wir im Jahresbericht mitteilen.

• Kommunikation, mit der wir insbesondere junge Menschen                         
ansprechen.



Was ist wichtig für die Kommunikation 
zum Klimaschutzhandeln?

• Was wollen wir mit unserer Kommunikation zum Klimaschutzhandeln erreichen?

• Wer sind die internen und externen Zielgruppen? Müssen wir uns auf bestimmte
Zielgruppen fokussieren?

• Zu welchen Inhalten wollen wir wie kommunizieren?

• Wie können wir Klimafakten berücksichtigen?

• Wieviel Ressourcen können und wollen wir einsetzen (HR, Zeit, Geld)?

• Wie werden wir die Reichweite erzielen, die wir erreichen wollen? 

• Wer wird involviert sein?

• Wer wird Entscheidungen fallen?

Nehmt euch etwas Zeit, um eine strategische Herangehensweise zu
entwickeln – zum Beispiel über einen Workshop, Diskussionsrunden
im Team oder ähnlichen Austauschformaten.



Ansichten zum Klimaschutz ändern sich 
in der Gesellschaft
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Wenn man wirkungsvoll zum Klimaschutzhandeln kommunizieren 
möchte, muss man die Ansichten der Gesellschaft mitdenken.

https://plant-values.de/nachhaltigkeit-im-buero-26-tipps-von-einfach-bis-umfassend/9174/
https://www.tagesschau.de/inland/gesellschaft/radikale-klimaproteste-101.html
https://www.publik-forum.de/menschen-meinungen/alarm-und-vision
https://www.saarlandinside.de/energie-immer-teurer-wann-wird-klimaschutz-unsozial/


Beispiel „Über Klima sprechen – Das Handbuch“

Online-Ressource:
https://klimakommunikation.klimafakten.de/

Handbuch (gedruckte Version per Bestellung & digitales Dokument zum Download):

https://klimakommunikation.klimafakten.de/download-handbuch/

Materialsammlung:

https://klimakommunikation.klimafakten.de/wp-
content/uploads/HandbuchKlimakommunikation_Materialsammlung.pdf

Podcast:

https://shows.acast.com/klimafakten/episodes

Newsletter von klimafakten.de:

https://www.klimafakten.de/newsletter-anmeldung

https://klimakommunikation.klimafakten.de/
https://klimakommunikation.klimafakten.de/download-handbuch/
https://klimakommunikation.klimafakten.de/wp-content/uploads/HandbuchKlimakommunikation_Materialsammlung.pdf
https://shows.acast.com/klimafakten/episodes
https://www.klimafakten.de/newsletter-anmeldung


„Über Klima sprechen – Das Handbuch“ (I)
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https://klimakommunikation.klimafakten.de/


„Über Klima sprechen – Das Handbuch“ (II)
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https://klimakommunikation.klimafakten.de/


„Über Klima sprechen – Das Handbuch“ (III)
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https://klimakommunikation.klimafakten.de/


„Über Klima sprechen – Das Handbuch“ (IV)
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https://klimakommunikation.klimafakten.de/


Praktische Tipps (I)

Praktische Tipps für Kommunikation zum Klimaschutzhandeln der Klimastiftung für Bürger:

Wir müssen reden! How to… klima:kommunikation (einleitendes Video zu klima:neutral)

https://www.youtube.com/watch?v=2kYTH6_aHL4

h
tt

p
s:

//
w

w
w

.y
o

u
tu

b
e.

co
m

/w
at

ch
?v

=2
kY

TH
6

_a
H

L4

https://www.youtube.com/watch?v=2kYTH6_aHL4
https://www.youtube.com/watch?v=2kYTH6_aHL4


Praktische Tipps (II)

klima:neutral

Youtube-Channel der Klimastiftung für Bürger

mit Erklärvideos zu aktuellen wichtigen Themen

https://www.youtube.com/@klimaneutral
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https://www.youtube.com/@klimaneutral
https://www.youtube.com/@klimaneutral


Tipps für Kommunikation in schwierigen Zeiten

Klima Kommunikation – Tipps für die Umsetzung (17ziele.de):

• Seid positiv: Sprecht über Hoffnung und Lösungen statt über Gefahren und Probleme.

• Sprecht über Probleme der Grünen Transformation – und zeigt, wie man mit ihnen fertig 
werden kann.

• Zeigt den Klimawandel im Alltag.

• Verbindet den Kampf gegen den Klimawandel mit anderen Themen, die den Menschen    
wichtig sind.

• Inspiriert die Menschen zum Handeln.

• Erzählt eine gute Geschichte.

• Seid vertrauenswürdig I: Nutzt verlässliche Informationen.

• Seid vertrauenswürdig II: Erklärt Unsicherheit.

• Vermeidet den Insider-Jargon.

h
tt

p
s:

//
1

7
zi

el
e.

d
e/

b
lo

g/
d

et
ai

l/
kl

im
a-

ko
m

m
u

n
ik

at
io

n
.h

tm
l

https://17ziele.de/blog/detail/klima-kommunikation.html


Beispiele für gelungene Kommunikation zum 
Klimaschutzhandeln 
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https://k3-klimakongress.org/k3-preis/


„packsdrauf“-Solarpartys (Solarenergie-
Förderverein Deutschland e. V., DE)
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https://packsdrauf.de/


„packsdrauf“-Solarpartys (Solarenergie-
Förderverein Deutschland e. V., DE)

h
tt

p
s:

//
p

ac
ks

d
ra

u
f.d

e/

https://packsdrauf.de/


„ 3-2-1-heiss!“ – Ein Citizen Science Projekt zum
Thema Hitze im Siedlungsraum (catta GMBH, CH)
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https://www.ag.ch/de/themen/klimawandel/3-2-1-heiss


Asphaltknackerinnen (Plan Biodivers, CH)
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https://planbiodivers.ch/asphaltknackerinnen/


Asphaltknackerinnen (Plan Biodivers, CH)
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https://planbiodivers.ch/asphaltknackerinnen/


2. Beispiel Bürgerstiftung Jena Saale-Holzland



Balkonkraftwerk-Projekt
Projektpartner: BürgerEnergie Jena eG
Ziel: Bekanntmachen von Balkonkraftwerken in Jena und Umgebung
Augabenverteilung: 

BürgerEnergie: Anschaffung, Vertrieb, Beratung
Bürgerstiftung: Netzwerk, Öffentlichkeitsarbeit

Umsetzung: 
Organisation von Meetings mit möglichen Projektpartnern, z.B.
Wohnungsbaugenossenschaft, soziales Projekt “Stromspar-
Check”, grünes Büro der Universität
Organisation von mehreren Presseterminen
Beiträge auf Webseite und Social Media veröffentlicht
telefonische Beratung von Interessenten
insgesamt vergleichsweise wenig Aufwand 

Erfolge: 73 verkaufte Balkonkraftwerke in Jena und Umgebung
dies entspricht ca. 45.000 kWh selbst produzierten Strom in
einem Jahr





3. Diskussion



Diskussionspunkte der Teilnehmenden
Weitere Beispiele

• Klimafilme der Freiburger Bürgerstiftung, die alle Bürgerstiftungen nutzen können.                 
(Für weitere Informationen bitte Hanna Lehmann kontaktieren.)

• Projektdatenbank des Bündnisses der Bürgerstiftungen, URL: 
https://www.buergerstiftungen.org/de/projektdatenbank

Was

Dienstag, 27.6.2023, 12:00-13:30 Uhr

https://www.buergerstiftungen.org/de/projektdatenbank


4. Literatur



Literaturhinweise (I)
Über Klima sprechen – Das Handbuch (klimafakten.de)
Online-Ressource:
https://klimakommunikation.klimafakten.de/

Handbuch (gedruckte Version per Bestellung & digitales Dokument zum Download):

https://klimakommunikation.klimafakten.de/download-handbuch/

Materialsammlung:

https://klimakommunikation.klimafakten.de/wp-content/uploads/HandbuchKlimakommunikation_Materialsammlung.pdf

Podcast:

https://shows.acast.com/klimafakten/episodes

Newsletter von klimafakten.de:

https://www.klimafakten.de/newsletter-anmeldung

Was

Dienstag, 27.6.2023, 12:00-13:30 Uhr

https://klimakommunikation.klimafakten.de/
https://klimakommunikation.klimafakten.de/download-handbuch/
https://klimakommunikation.klimafakten.de/wp-content/uploads/HandbuchKlimakommunikation_Materialsammlung.pdf
https://shows.acast.com/klimafakten/episodes
https://www.klimafakten.de/newsletter-anmeldung


Literaturhinweise (II)
Weitere praktische Tipps
klima:neutral

Youtube-Channel der Klimastiftung für Bürger mit Erklärvideos zu aktuellen wichtigen Themen

https://www.youtube.com/@klimaneutral

Wir müssen reden! How to… klima:kommunikation

(einleitendes Video zu klima:neutral)

https://www.youtube.com/watch?v=2kYTH6_aHL4

Klima Kommunikation – Tipps für die Umsetzung

17ziele.de

https://17ziele.de/blog/detail/klima-kommunikation.html

Was
Dienstag, 27.6.2023, 12:00-13:30 Uhr

https://www.youtube.com/@klimaneutral
https://www.youtube.com/watch?v=2kYTH6_aHL4
https://17ziele.de/blog/detail/klima-kommunikation.html


Literaturhinweise (III)

K3-Preis für Klimakommunikation

https://k3-klimakongress.org/k3-preis/

„packsdrauf“-Solarpartys – Solarenergie-Förderverein Deutschland e. V., DE

https://packsdrauf.de/

„3-2-1-heiss!“ – Ein Citizen Science Projekt zum Thema Hitze im Siedlungsraum (catta GMBH, CH)

https://www.ag.ch/de/themen/klimawandel/3-2-1-heiss

Asphaltknackerinnen – Plan Biodivers, CH

https://planbiodivers.ch/asphaltknackerinnen/

Projektdatenbank des Bündnisses der Bürgerstiftungen

URL: https://www.buergerstiftungen.org/de/projektdatenbank

https://k3-klimakongress.org/k3-preis/
https://packsdrauf.de/
https://www.ag.ch/de/themen/klimawandel/3-2-1-heiss
https://planbiodivers.ch/asphaltknackerinnen/
https://www.buergerstiftungen.org/de/projektdatenbank


Bündnis der Bürgerstiftungen 
Deutschlands
Karl-Liebknecht-Str. 34
10178 Berlin

Telefon +49 (0)30 89 79 47-90
info@buergerstiftungen.org

www.buergerstiftungen.org


